WEBBINARIER, HYBRID- & ONLINEEVENT

Lyckas med din
email marketing







EMAIL MARKETING FOR ONLINEEVENT

Steg for steg

Segmentera dina kontakter Planera & optimera FOlj upp ditt resultat —
& skapa en lista ditt innehall optimera & experimentera



Segmenterade utskick har ca 54-55% hogre click rate
+ Vem vill du na? Definiera malet(n) med ditt utskick
+ Segmentera

+ Skapa sandningslistor

Tips! Segmentera efter:

+ Arbetsomrade / Titel

+ Industri

+ Antal anstallda / foretagets storlek

+ Lead status / kund



2. Planera ditt
innehall

Meddelande

+ Definiera din email sequence inkl. mal
1. Inbjudan
2. Bekraftelse
3. Paminnelse
4. Uppfoljning / feedback ->>

+ Kort & koncist rubrik: <10 tecken

+ Rakna dina ord & gor det personligt
+ Action baserat - klar & tydlig CTA(s)

+ A/B testa!



Design
+ Konsekvent — skapa en rod trad

+ lgenkanning & overtygande — 1at headern gora jobbet

2.1 Pla nera d itt + CTA(s) Knapp vs. textlank
in nehé " + Rorligt material ar ett plus

+ Ta tillvara pa din signatur

GLOM INTE! 45-50% laser sin email i telefonen, se till

sa att din design ar optimerad for mobilen.




Inspiration

HubSpot HubSpot
Zendesk



FOLJ UPP DITT RESULTAT

3. Email marketing KPIs

Open rate Click-through Conversion

~ 21-30% “ 3-5% “10-15%

Glom inte att ha koll pa din unsubscribe rate. Industrins medel ligger runt 0.28%



1ESTA

Experimentera
A/B TESTA



LYYTI.SE


https://www.lyyti.com/sv/se-demo

