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1. 2. 3. Segmentera dina kontakter 
& skapa en lista   

Planera & optimera  
ditt innehåll  

Följ upp ditt resultat — 
optimera & experimentera  

Steg för steg 
EMAIL MARKETING FÖR ONLINEEVENT 



1. Segmentera

Segmenterade utskick har ca 54-55% högre click rate 

+ Vem vill du nå? Definiera målet(n) med ditt utskick

+ Segmentera   

+ Skapa sändningslistor 

Tips! Segmentera efter: 

+ Arbetsområde / Titel 

+ Industri  

+ Antal anställda / företagets storlek

+ Lead status / kund



2. Planera ditt   
innehåll

Meddelande  

+ Definiera din email sequence inkl. mål 

+ Kort & koncist rubrik: < 10 tecken  

+ Räkna dina ord & gör det personligt 

+ Action baserat - klar & tydlig CTA(s)

+ A/B testa!

1. Inbjudan
2. Bekräftelse 
3. Påminnelse 
4. Uppföljning / feedback ->> 
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2.1 Planera ditt   
innehåll

Design  

+ Konsekvent  — skapa en röd tråd 

+ Igenkänning &  övertygande — låt headern göra jobbet 

+ CTA(s) Knapp vs. textlänk  

+ Rörligt material är ett plus

+ Ta tillvara på din signatur 

GLÖM INTE! 45-50% läser sin email i telefonen, se till 

så att din design är optimerad för mobilen. 



 
Inspiration

Zendesk
HubSpot HubSpot



~ 21-30%

Open rate 

3. Email marketing KPIs
FÖLJ UPP DITT RESULTAT 

Click-through Conversion
~ 3-5% ~ 10-15%

Glöm inte att ha koll på din unsubscribe rate. Industrins medel ligger runt 0.28%



TESTA
Experimentera 

A/B TESTA
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https://www.lyyti.com/sv/se-demo

