Steg-for-steg

Tidslinje for eventkommunikation

Marknadsféring av eventet

Mal: Hur du fér din mélgrupp att engagera och registrera sig

MARKNADSFOR BJUDIN BEKRAFTA
® ® * >
1-2 mén innan eventet 2 man - 2 vinnan eventet Direkt

Anvand ditt natverk. Marknadsfor
ditt event internt och pd sociala
medier. Uppmuntra andra att dela
eventet och erbjud early-bird for
event med biljett.

Vad, ndr och var? Detta ar det enda
du ska ha med i din inbjudan. Resten
av detaljerna kommer i
registreringen och bekraftelsen. Tips!
Vid interna utbildningar brukar sms-
inbjudningar vara effekftiv.

Gor dina deltagare lugna! Genom att
skicka en bekraftelse direkt efter
registreringen, kan deltagaren kénna
sig sdker p& att registreringen gick
igenom. Dessutom kommer de kdnna
sig sedda och valkomna.

Eventkommunikation

M@l: Hur du fér din malgrupp att dyka upp och engagera sig

1:A PAMMINELSEN
®

2:A PAMINNELSEN

SKICKA SMS
<

EVENTET

1-2 v efter inbjudan

Skicka en pédminnelse till de
som inte har svarat pd din
inbjudan: "Det hade varit
roligt att se dig pd eventet!".
Vid online-event kan du med
fordel skicka en padminnelse
dnda fram tills 1 timme

1-2 v fére eventet

Skicka en pédminnelse till de
som registrerat sig: "Jag ser

fram emot att se dig snart!".

1dag -1 hinnan eventet

"Har du kaffet redo Emma?
Vises snart!". Satt en
personlig touch p&
deltagarupplevelsen och
skicka ut en sista-minuten-
pdminnelse dér du dven
tipsar om ndgot infor

® >

P& eventet

Engagera deltagarna med
omréstningar, feedback-
insamling, sms-p&minnelser
infér workshops etc., och
LinkedIn-networking.

innan. eventet.

Kommunikation efter eventet

Ma&l: Hur du far deltagare att képa
TACK & FEEDBACK Vi\RDA RELATIONERNA KOPIERA OCH GOR DET IGEN!
c ® o >

Direkt efter eventet

Skicka ut ett tack och be om
Experience Value Score (EVS) samt
feedback. Det &r enklare fér dina
deltagare att betygsdtta eventet
direkt efter, nar de har allt farskt i
minnet. Om du inte far in s& mycket
feedback, tveka inte pd att skicka ut
en p&minnelse en vecka efter eller
senare.

Vill du veta mer? )

1-2 v efter eventet

Oavsett om du ska nd ut ill
potentiella kunder eller dina kollegor,
ha ett glasklart syfte. Ditt
meddelande ska innehalla ett tydligt
call-to-action: ett erbjudande,
inbjudan till ett mote eller fortsatt pé
&mnet som ni tidigare diskuterat.
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Efter eventet

Analyser din EVS-feedback infér
ditt nésta event - fér att ha chansen
att lyckas édnnu béattre nésta géng.
Vill du spara tid? Kopiera dé& ditt
tidigare event s& har du grunden
klar och ar redo att kéra igang pé
bara ndgra f& minuter. Lycka till!
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